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Analisis del desempeno de

CAMPANAS
POLITICAS

Conocer en tiempo real qué hacen bien
y qué no, las campanas politicas.

&

Una alianza entre FCB/FRST y Vali Consultores



La época electoral y los cambios de gobierno
generan incertidumbre sobre el futuro del pais y el
desarrollo de las actividades empresariales. En
estos entornos las compaiiias tienen la
oportunidad y capacidad de influir y ayudar
con la construccion del futuro del pais y del
entorno en el que se desarrollaran sus
nhegocios.
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Double
Check

brinda a las empresas herramientas, datos
y analisis para que tomen decisiones
estratégicas en el entorno electoral, al
tiempo que les permite la optimizacion de
recursos y esfuerzos en su mision de influir
legitimamente en las campafnas y
programas de gobierno de las distintas
candidaturas.
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Reporte del 2 de octubre al 8 de octubre

HALLAZGOS

GENERALES
DE LA SEMANA.

El presidente Petro y sus menciones a la derecha: reflector
sobre los de menor proyeccion e indiferencia hacia los
consolidados.

X(TWITT[R) AUDIENCE 9M INTERACTIONS 145 RANK 10 7 DAYS AGO

EL TIEMPO @ELTIEMPO

Presidente Gustavo Petro pide radicar denuncia por sedicion tras llamado de Vicky Davila a
militares de desobedecer érdenes: 'Contra la Constitucion' t.co/WciJ82DN2Y

« El presidente Petro ha optado en las Ultimas semanas por generar
discusiones y controversias en torno a distintas candidaturas de la
oposicién que, que si bien en este momento pueden mostrarse
con baja viabilidad, tienen el suficiente reconocimiento para
generar noticias y debates en torno a ellas (ej. Paloma Valencia y
Vicky Davila).

» Esta tactica distrae la atencién sobre campafias que actualmente
se perciben con mayor fortaleza y viabilidad, como las de
Abelardo De La Espriella y Maria Fernanda Cabal.

« La intencién en esto, es dividir la conversacion, los apoyos y la
empatia dentro de la derecha opositora, fortaleciendo
parcialmente candidaturas que aparentemente no son viables,
en una aplicacion del principio de divide y venceras.

La busqueda del efecto de la "Ola Verde" entre algunas candidaturas.

Engagement

(Numero de personas que mencionan a los candidatos)

@ DAVID LUNA @ JUAN DANIEL OVIEDO MAURICIO CARDENAS
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« Candidatos que pretenden convertirse en alternativa a la polarizacion
politica, y que actualmente son percibidos como jugadores mas pequefios
en el marco de la favorabilidad electoral (Juan Daniel Oviedo, Enrique
Pefalosa, Mauricio Cardenas, David Luna, Anibal Gaviria, y otros
exalcaldes y exgobernadores), estan intentando conformar alianzas para
generar golpes de opinién, visibilidad, reconocimiento y posicionamiento;
para asi conseguir una participacion importante en una eventual consulta
abierta en marzo.

Es asi como el engagement es variable
y dependiente de picos coyunturales:

por ejemplo, [IDavidiBliAa alcanza un maximo cercano
a 14.000 menciones entre el 14 y 20 de agosto, pero

cae a 1.000 menciones entre el 25 de septiembre y
1 de octubre. De forma similar, SUaniDanieNoviedol
llega a 10.000 menciones a principios de agosto,
pero luego se mantiene por debajo de 5.000
menciones durante casi todo el resto del periodo.

Este comportamiento intermitente sugiere que los
aumentos de visibilidad provienen de momentos
puntuales y no de una estrategia sostenida en el
tiempo.

 Esta estrategia busca replicar el fendmeno de los llamados "trillizos" de las
elecciones de 2010 (Mockus, Pefialosa y Lucho Garzén), quienes
generaron una imagen de equipo sélido con gran impacto.

« Sin embargo, los candidatos de hoy no cuentan con los mismos niveles de
popularidad ni reconocimiento de las figuras de la Ola Verde de 2010;
aunque hay momentos de picos en sus engagement (como los 14.000 de
Luna o los 10.000 de Oviedo), la conversacion publica es limitada frente a
los grandes polos de la contienda. Ademas, no hay evidencia de
crecimiento simultdneo o sinérgico entre ellos, lo que refuerza la
percepcion de que, pese a los esfuerzos por construir una narrativa
conjunta, aun no logran consolidarse como un equipo politico coherente o
competitivo en términos de visibilidad.

La narrativa de victimizacién como vehiculo para la consecucion
de empatia y reconocimiento.
TWITTER AUDIENCE 1T1M INTERA INS 3 RANK 2 DAYS AGO

LY Noticias Caracol @NoticiasCaracol

CARAGOL | Recuerdos de Oscar Tulio Lizcano, papa de Mauricio Lizcano , sobre su

secuestro: hablaba con arboles




(Precandidato Centro Democratico)

Insiste en traer al discurso la figura
de su hijo, el ex senador Miguel
Uribe, reiterando que él lleva los
estandartes de su lucha para que sus
ideales no queden abandonados.

(Precandidato Pacto Historico)

ha intentado posicionarse como
sujeto de persecucion politica por la
"extrema derecha" y el aparato
judicial, ademas de wusar este
discurso para ‘“victimizar” al Pacto
Histérico en la coyuntura de la
consulta.

(Candidato Por firmas)

En el marco de una denuncia sobre una
presunta amenaza en su sede de
Manizales, dirigida a su padre, recordoé el
secuestro al que fue sometido por el
grupo guerrillero FARC.

Poca efectividad de uso de
narrativa de victimizacion politica:

Esta estrategia no ha dado los resultados
que los candidatos esperarian, ya que la
conversacién en torno a su hombre no
ha girado sobre su condicién de
victimas. Asi mismo, no hay terceros,
audiencias o seguidores que respalden la
configuracion de esa imagen, lo que
demuestra que, por el momento, esto no
esta siendo efectivo.

HALLAZGOS EN
CANDIDATOS DE
DERECHA.

Dentro de las candidaturas de derecha se perciben dos dinamicas distintas: una,
enfocada en la creacion de alianzas estratégicas en busqueda de la exclusion del
mas fuerte, y otra, determinada por la capacidad de los precandidatos de generar
engagement de forma organica o mediante la intervencion de figuras externas

A. Candidatos de Derecha por fuera del Centro Democratico.

@ Pinzén Bueno

Sefor Quintero, a un competidor politico se le debe respetar con toda
dignidad. Pero ademas ninguna mujer, jamas, en ningun caso, deberia
recibir una ofensa o un ataque en estos términos.

Ud no representa los valores de los hombres colombianos.

@ Daniel Quintero ™=
VQSLC x.com/vickydavilah/s...

127 mil
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« Alianzas para la exclusion: Se percibe una estrategia para consolidar
una alianza entre ciertos candidatos que buscan excluir a Abelardo De La
Espriella (quien supera consistentemente las 300.000 menciones desde
mediados de agosto), la candidatura que actualmente se muestra mas
viable y fuerte en este sector, teniendo en cuenta las cifras de engagement
alcanzadas (ver grafica).

Movimientos tacticos: Vicky Davila (con picos iniciales de 359.000
menciones en julio, que descienden a 60.000 en octubre) ha dejado de
atacar a De La Espriella para, por el contrario, resaltar las condiciones de
otros candidatos, como Juan Carlos Pinzén (cuenta con niveles bajos de
10.000 a 28.000 menciones). De igual manera, Pinzon salié a defender a
Vicky Davila de los ataques lanzados por el presidente Petro y del
candidato Daniel Quintero. Estos movimientos buscan mostrar una imagen
de unidad entre estos actores, dejando al margen, por el momento una
eventual alianza a De La Espriella.

Engagement

de precandidatos de derecha por
fuera del Centro Democratico.
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B. Precandidatos del Centro Democratico.

- Branding del nombre de Maria Fernanda Cabal: La candidata ha

logrado fortalecer su figura a partir de un trabajo sostenido de
consolidacion de su nombre, lo cual le permite figurar en las
conversaciones sin la mediacion de otros actores influyentes (como el
expresidente Uribe o el presidente Petro). De acuerdo al engagement, se
evidencia que por si misma es capaz de generar las emociones
necesarias (tanto en seguidores como en contradictores) para activar
conversacion constante sobre su figura.Cabal mantiene niveles de
engagement superiores a los de cualquier otro precandidato del partido,
con picos de 440.000 menciones a finales de julio, 670.000 a mediados de
septiembre y 661.000 a inicios de octubre.

Baja figuracion colectiva: Los otros tres candidatos restantes del CD
(Miguel Uribe Londoiio, Paola Holguin y Andrés Guerra) cuentan con
bajos niveles de engagement, quienes los mencionan no superan las
25.000 personas. Sus nombres figuran marginalmente en noticias que
mencionan al colectivo y no son necesariamente objeto de ataque para
los contradictores, lo que subraya que son percibidos como de bajo perfil
en la contienda.
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Paloma Valencia: dependencia del impulso externo: Las
conversaciones en torno a Paloma Valencia no se originan por una
iniciativa propia, sino que requieren de impulsos directos de personajes
con mayor reconocimiento e influencia (como el presidente Petro o el
expresidente Uribe). Esto demuestra que, por si misma, no ha tenido una
campanfa tan fuerte en la consolidaciéon de su nombre, ni ha logrado el
engagement que si posee Maria Fernanda Cabal. Lo anterior a pesar, de
continuamente generar acciones para “frenar” o revertir iniciativas del
gobierno nacional, como demandas ante las Cortes; estas aun no se
logran consolidar como golpes de opinion. La grafica confirma esta
dependencia: el nivel de engagement se mantiene relativamente
constante, con entre 31.000 y 69.000 personas que mencionaron a la
candidata durante el periodo analizado. Se observan ligeros incrementos
hacia finales de agosto y septiembre, aunque sin superar en ningun
momento el umbral de las 70.000 personas, lo que indica una
conversacion sostenida pero sin expansion significativa de su base de
publico.

Engagement

de precandidatos del Centro Democratico.

@ MARIA FERNANDA CABAL @ PALOMA VALENCIA PAOLA HOLGUIN @ ANDRES GUERRA
@ MIGUEL URIBE LONDONO
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HALLAZGOS Y
COMPARACIONES
ENTRE CANDIDATOS
DE IZQUIERDA

Este grupo de candidatos ha logrado, un
alcance alto, el cual ha sido impulsado
primordialmente por la coyuntura del Pacto
Histérico y su consulta, no obstante, el
engagement de cada uno se ha diferenciado
por las estrategias de figuracion y la creacion
de los personajes que cada uno encarna en el
imaginario del electorado.
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Daniel Quintero: protagonismo por voceria
autoproclamada.

@ Daniel Quintero ™=

Ivan Cepeda, Carolina Corcho y yo (Daniel Quintero) precandidatos del

Pacto Histérico firmamos acuerdo que garantiza la realizacién de la
consulta del préximo 26 de octubre. Hacemos un llamado al pais a
responder con una votacién masiva a los intentos multiples de tumbar la
consulta del pueblo. Que la votacién sea inmensal!l!

.Y, Estrategia:
Se auto-otorgd la voceria respecto a la crisis del desarrollo o no de la consulta para
elegir un candidato Unico desde el Pacto Histérico, figurando en todos los medios y
adjudicandose la portavocia del Pacto Historico por encima de sus rivales, de tal
manera que intenta posicionarse como el candidato que cuenta con el apoyo del
Presidente Gustavo Petro.

Discurso:

Fortalecio el discurso de su movimiento como victimas de una persecucion politica de la
ultraderecha.

~2> Resultados:

w No generd las conversaciones que se esperarian por su constante presencia en medios,
asi como tampoco se logr6 que el publico adoptara una narrativa en la que tanto
Quintero como el Pacto Histoérico son victimas de alguna suerte de persecucion.

Ivan Cepeda: rigurosidad en la ejecucion de su
estrategia de construccion de imagen.

) AUDIENCE 454K INT ONS 8K RANK 10 3 DAYS AGO

Beto Coral @Betocoralg 131

Este sefior tiene pinta de presidente @lva jaCast Foto de @A 1Je '

Y. Estrategia:
Sin la figuracién mediatica de Quintero, aposté por conversaciones orquestadas por
fuera de la agenda de la consulta. Figuras de la izquierda lo apoyaron con un discurso
para crear una imagen de candidato: filésofo, tranquilo y respetuoso. Ademas, busca
consolidarse como el representante de la izquierda tradicional e histérica colombiana.

Discurso:

Consolidarse como promotor de paz negociada, anti Uribe y heredero de la lucha de los
movimientos sociales.

~2- Resultados:

w La reiteracion de la frase "Cepeda con pinta de presidente” demuestra que esta
creacion del personaje obedece a una estrategia de campafia clara y meditada; lo cual
le ha permitido recuperar el engagement llegando en la Gltima semana a 359,000.

09



Carolina Corcho: Baja Diferenciacién y Dependencia de
Terceros.

. Estrategia:
Su figuracién se limit6 a la noticia general de la consulta del Pacto Histérico. A
diferencia de otras semanas, la fuerza de sus seguidores fue menos evidente.

’Q Discurso:

No generé un discurso diferencial, se mantuvo sobre la consulta del partido.

“_6.» Resultados:

No logré6 ningun protagonismo ni diferenciacion. El Unico hecho que marcé su
conversacion fue la reiteracién del respaldo de la actriz Margarita Rosa de Francisco,
lo que subraya la falta de conversacion propia.

Engagement

de precandidatos del Pacto Histdrico.
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HALLAZGOS Y
COMPARACIONES
ENTRE CANDIDATOS
DE CENTRO

En el contexto actual de alta polarizacion politica, la constante
intervencién del presidente Petro en el debate publico, sumada a la
vigencia mediatica del expresidente Uribe, continta determinando
los marcos de la agenda y la conversacion nacional. En este
escenario, los candidatos de centro evidencian serias dificultades
para conectar con las audiencias y para construir un discurso que
les permita posicionarse ante el electorado a partir de un tema o
causa que concentre la atencion publica y les otorgue
protagonismo frente a quienes marcan el pulso de la discusion.
Esta situacion se ve agravada por el hecho de que la dinamica
politica y electoral se encuentra estructurada, en buena medida,
sobre los ejes de la polarizacion.
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o Caracol Radio

- El publico ain no estd abierto a

La gente mas pudiente debe dar una contribucién para financiar escuchar propuestas de campaﬁa:
la seguridad: Claudia Lépez. pese a alcanzar niveles de visibilidad
comparables a los de los candidatos
de derecha e izquierda, Ilos
aspirantes del centro politico
enfrentan dificultades para captar el
interés del publico. Esta desconexion
se evidencia en la reiteracion de
iniciativas programaticas y en la
’ limitada respuesta que estas

. & . provocan en términos de
Lagcnlovmﬂqwnlcdcbcdavunuconlvibucionparafinanciarlascguridud:Claudia . COI‘\VGI’S&CIén y recepCIC’)n C|udadana,
independientemente de la relevancia
de los temas que aborden.

La difusion de su Su propuesta sobre Su propuesta de
programa de salud, un seguridad (impuesto unidad y dialogo
tema prioritario en la extra a los mas (entre Santos y Uribe)
agenda publica del pais, pudientes para la no generd una
asi como sus intentos de inversién en pie de discusién notoria.
abrir canales directos de fuerza y tecnologia
diélogo con la ciudadania para las ciudades) no
a través de redes generd grandes
sociales, generaron una titulares ni debates en
conversacion minima. el comun.

- La unidad como estrategia, no como sentimiento: El electorado de
centro no esta respondiendo al discurso de unidad nacional para superar
problemas comunes, esto puede deberse a que no se estan
evidenciando acciones concretas y se esta quedando en discurso. La
necesidad de unidad soélo esta teniendo cabida como una estrategia
para derrotar a Petro, un reclamo que surge de sectores mas vinculados
a la derecha.
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Engagement
de precandidatos de Centro

@ SERGIO FAJARDO @ DAVIDLUNA @ CLAUDIA LOPEZ @ JUAN MANUEL GALAN
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COMPARACIONES
POR TENDENCIA

IDEOLOGICA DE
LOS CANDIDATOS

El analisis historico de los promedios revela una caida en el interés general
de la audiencia y una persistente disparidad en el engagement entre las
tendencias ideoldgicas.

A.Desinterés General y Tendencia del Alcance.

» Minimo de conversacion: La atencion de las audiencias sobre los candidatos
disminuyo, registrando el segundo promedio mas bajo de personas hablando
de ellos desde que se hacen las mediciones, con 67.810 personas en
promedio.

» Alcance a la baja: La exposicibn mediatica general también sigue una
tendencia a la baja, con un alcance promedio de 5.238.095 personas por
candidato.
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Promedio de personas que
hablan de los candidatos
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B. Comparacion de alcance por tendencia ideolégica.

El alcance de las candidaturas esta determinado por la capacidad de
montarse en olas coyunturales, mas que por una agenda propia:

Lidera el promedio de alcance histérico. Esta exposicién ha sido impulsada por noticias
ajenas a las campaiias, como el juicio del expresidente Alvaro Uribe Vélez, que ha
brindado una notoriedad superior a la generada por las campafia

Ha sabido navegar y montarse en las olas de hechos noticiosos coyunturales,
reaccionando a la agenda y, por momentos, logrando generar y destacar en su propia
agenda de conflictos y controversias.

El promedio mas bajo, lo que indica que los medios de comunicacion les han dado cierta
visibilidad, pero sin ser excluidos, tampoco han mostrado una gran capacidad para
generar noticias o titulares propios.



Alcance

por ideologia de los candidatos
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C. Comparacién de Engagement (Capacidad de
Conversacion) por Tendencia

La diferencia en engagement es amplia, lo que subraya la
disparidad en la habilidad para movilizar emocionalmente al
electorado.

Permanece a la cabeza. La capacidad de generar emociones y sentimientos ha sido
mayor en la izquierda, donde las narrativas de defensa y confrontacion directa logran
una alta respuesta de la audiencia.

Ocupa el segundo lugar. Han sido héabiles en la generacién de controversias (internas y
externas) para movilizar a sus bases y captar la atencion.

El promedio mas bajo. La falta de engagement se debe a que los candidatos de centro
no han logrado conectarse con el "como”, las formas y los temas que si movilizan a las
audiencias de las otras dos orillas.

Personas que mencionaron a
candidatos por ideologia
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pougLe ZICHECK

En caso de tener cualquier pregunta, no dudes en escribirnos a :

SantiagoVélez Diang Ospina}
santiago.velezdelaroche @fcbfrst.com dospina@valiconsultores.com
3228497176 3124816654



